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GfK Marketing Services: GfK Marketing Services: ““fact basedfact based”” in in kaartkaart
brengenbrengen van van consumententrendsconsumententrends

http://www.ako.nl/ako/default.asp?mscssid=TLBAAVM73TFX9PMKNC4AKMV9GUU65W28
http://www.tunetribe.nl/
http://sib1.od2.com/common/home/homepage.aspx
http://www.musicminutes.nl/
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Groei consumenten electronica YTD 2008
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  BRAND   TYPE   PRODUCTGROUP
1 PHILIPS 32PFL9632D PTV/FLAT
2 PANASONIC TX-32LX70 PTV/FLAT
3 PHILIPS 32PFL5322 PTV/FLAT
4 PHILIPS 37PFL9632D PTV/FLAT
5 SONY KDL-32D3000 PTV/FLAT
6 TOMTOM ONE V3 EUROPE CAR NAVIGATION
7 CANON EOS 400D / DIGITAL REBEL XTI / EOS KISS DIGITAL X DIGITAL CAMERAS
8 SAMSUNG LE 32 S 81 B PTV/FLAT
9 PHILIPS 42PFL9632D PTV/FLAT

10 NOKIA N95 MOBILE PHONES
11 BOSE 3.2.1 GS SERIES II AUDIO HOME SYS.
12 JVC LT-26A85 PTV/FLAT
13 NOKIA 6300 MOBILE PHONES
14 JVC LT-32P80 PTV/FLAT
15 PHILIPS 37PFL9732D PTV/FLAT
16 SONY RDR-HX 750 DVD-PLAYER/REC.
17 APPLE IPOD NANO (3.GEN.) DIG. PORT VIDEO
18 PHILIPS 32PFL7762D PTV/FLAT
19 JVC LT-32A85 PTV/FLAT
20 SONY KDL-40V3000 PTV/FLAT

TOTAL

TopTop--20 20 consumentenconsumenten electronicaelectronica omzetomzet YTD 2008YTD 2008
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  BRAND   TYPE   PRODUCTGROUP
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2 PANASONIC TX-32LX70 PTV/FLAT
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Forecast verkoop tv’s Nederland
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InstalledInstalled base platte tvbase platte tv’’s eind 2008:s eind 2008:
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Aansluitingen Digitale TV t/m Q1 2008 NLAansluitingen Digitale TV t/m Q1 2008 NL
bron: opgaven aanbieders
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Schatting Schatting InstalledbaseInstalledbase settopboxsettopbox
klaar voor HD juni 2008:klaar voor HD juni 2008:
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ForecastForecast penetratie sterkste groeimarkten penetratie sterkste groeimarkten 
consumenten consumenten electronicaelectronica
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http://images.google.nl/imgres?imgurl=http://blog.scifi.com/tech/pics/samsungymp1_w.jpg&imgrefurl=http://blog.scifi.com/tech/archives/2006/04/06/samsung_portabl.html&h=245&w=469&sz=33&hl=nl&start=5&tbnid=tcHc3Evp0bzwSM:&tbnh=67&tbnw=128&prev=/images%3Fq%3Dportable%2Bvideo%2Bplayer%26svnum%3D10%26hl%3Dnl%26lr%3D
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……maar nog altijd gemiddeld aantal maar nog altijd gemiddeld aantal 
mp3 verkopen per maand:mp3 verkopen per maand:
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……en wordt overgenomen door MP4 en wordt overgenomen door MP4 
met een groei met een groei tovtov vorig jaar van:vorig jaar van:

+165%+165%
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  BRAND   TYPE   PRODUCTGROUP
1 SANDISK MICRO SECURE DIGITAL 2048 MB MEMORY CARDS
2 NOKIA 1600 MOBILE PHONES
3 NOKIA 6300 MOBILE PHONES
4 GOLLA TASJE VOOR MEER DAN TWEE MERKEN MOBILEPHONE ACC
5 NOKIA 2310 MOBILE PHONES
6 SANDISK SECURE DIGITAL 2048 MB MEMORY CARDS
7 SANDISK SECURE DIGITAL 1024 MB MEMORY CARDS
8 NOKIA NOKIA CAR CABLE ADAPTER MOBILEPHONE ACC
9 PHILIPS CD 245 TRIO PHONE DEVICE

10 NOKIA NOKIA LADER MOBILEPHONE ACC
11 SANDISK MICRO SECURE DIGITAL 1024 MB MEMORY CARDS
12 SANDISK SECURE DIGITAL ULTRA II 2048 MB MEMORY CARDS
13 SAMSUNG SGH-C 260 MOBILE PHONES
14 SAMSUNG SGH-G 600 MOBILE PHONES
15 DANE ELEC ZMATE PEN 4096 MB USB MEMORY
16 APPLE IPOD NANO (3.GEN.) DIG. PORT VIDEO
17 TOMTOM ONE V3 EUROPE CAR NAVIGATION
18 DANE ELEC USB KEY 2048 MB USB MEMORY
19 SAMSUNG SGH-E 900 MOBILE PHONES
20 CASIO FX 82 MS CALCULATORS

TOTAL

TopTop--20 20 consumentenconsumenten electronicaelectronica in in afzetafzet
YTD 2008YTD 2008
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13 SAMSUNG SGH-C 260 MOBILE PHONES
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15 DANE ELEC ZMATE PEN 4096 MB USB MEMORY
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19 SAMSUNG SGH-E 900 MOBILE PHONES
20 CASIO FX 82 MS CALCULATORS

TOTAL 1
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Groei naar segment DVD video NLGroei naar segment DVD video NL
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Kurk DVD markt is fysiek bezit van Kurk DVD markt is fysiek bezit van 
content. Aandeel TV serie segment: content. Aandeel TV serie segment: 
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Forecast Forecast gamemarktgamemarkt console & pc Nederlandconsole & pc Nederland
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Verviervoudiging Verviervoudiging gamingmarktgamingmarkt in in 
10 jaar tijd / omvang in 2011:10 jaar tijd / omvang in 2011:
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Crossmediale potentie: Nintendo WII Crossmediale potentie: Nintendo WII 
verkoop BLX t/m Q1 2008: verkoop BLX t/m Q1 2008: 
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Aantal Aantal downloadsdownloads NederlandNederland--
FrankrijkFrankrijk P2P + Nieuwsgroep:  P2P + Nieuwsgroep:  
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P2P gebruikers NL stabiel, P2P gebruikers NL stabiel, 
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……verschuiving steeds meer richting verschuiving steeds meer richting 
nieuwsgroepen.  Aantal gebruikers:nieuwsgroepen.  Aantal gebruikers:
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3 randvoorwaarden voor 3 randvoorwaarden voor 
crossmediaal succescrossmediaal succes

Realisme Realisme 
Opportunisme Opportunisme 

CreativismeCreativisme
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Dank voor uw Dank voor uw 
aandacht, fijne aandacht, fijne 

wedstrijdwedstrijd!!
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